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L’affichage




Un media puissant et rapide

e Atteint 91% de la population

* Forte pénétration en tres peu de
temps (70% en 7j)

Ne peut étre ignoré, bloqué, supprimé

Source : Nielsen Advertising Study
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Un media créatif

« Création simple a fort impact, qui
capte I’attention

 Permet une communication
audacieuse

« Large éventail d’options créatives

e Contexte maitrisé (lieu,
environnement)




Un media incitatif

« Amplifie la portée des autres canaux
médiatiques

« Parmi les usagers confrontés a
I’affichage:
 21% visitent un point de vente
« 26% en parlent a leur entourage
» 35% effectuent une recherche

mobile

MON ACTU
PERSONNALISEE

Source : Nielsen OOH Activation Study
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Les bonnes pratiques
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Une bonne affiche

7 mots

L’affiche est un média d’impact.
Imaginez votre design pour qu’il puisse
étre compris en 3 secondes, en vous
limitant au strict nécessaire :

logo, slogan, dates.
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'Chemin visuel,

1 P

Hierarchisez
les informations

Pensez au chemin visuel du public,
ainsi qu’a la hiérarchie typographique
des éléments qui constitueront votre
création.



This is gorilla
advertising

What a poster boy, hes one in 80 million
(treasures in the collection) NATURAL
Explore 4.6 billion years of our planet HISTORY
nhm.ac.uk MUSEUM

dropping

We have stories you'll find hard to believe

(no wonder he's in awe) NATURAL
Explore 4.6 billion yeors of our planet HISTORY
nhm.ac.uk MUSEUM




__ horizont La durée idéale:
14 jours
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L’affichage est un média rapide. Apres
y 14 jours, il aura permis d’atteindre la
0 & majorité du public. Si une

) communication plus longue est
souhaitée/nécessaire, nous
recommandons de changer le sujet et
les emplacements des affiches.
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Quand
communiquer?

Pas de recette miracle, tout dépend de
la typologie de votre événement. Les
critéres qui peuvent guider votre choix :

« Combien de temps avant ’événement les
spectateurs décident ?

* Mon événement demande-t-il aux
spectateurs de planifier a 'avance ?

* Ai-jeun axe de com’ a plusieurs périodes :
annonce du programme, ouverture de la billetterie,
last minute

* Quels autres axes de communication
vais-je activer ?

De maniére générale, la période de 14 jours
avant ’événement reste importante
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Les formats d’affiche



FORMAT F4

Dimensions
89.5x128 cm

Format incontournable du paysage d’affichage
| - suisse, le format F4 urbain est privilégié
HENRICAR1|FAR'BRESSON A b %, notamment pour les domaines événementiels
sonovono? | I S ik et culturels. A Neuchatel, souvent présenté en
1 grappes, il permet de mettre en valeur la
diversité culturelle.
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FORMAT F12

o Dimensions
A 268.5x 128 cm

Dédié a un trafic routier, placé en axe entrant
d’une ville, sur des lieux a fort passage ou en
ville, son format permet une présence a l'esprit
importante et capte l'attention

FORMAT F24

Dimensions
268.5 x 256 cm

\ ‘ Placé dans des zones a fort trafic et des axes
stratégiques, le format F24 est incontournable.
Imposant et efficace, il permet a votre marque

de sortir du lot.



RENAULT CLIO
|| E-TECH HYBRID

A = Dimensions
: 116.5x 170 cm

Cet affichage en format vertical est la star des
zones urbaines. Placé en zone piétonne ou aux
abords du centre-ville, il permet de couvrir
efficacement une zone urbaine et mixte.

Dimensions
116.5x170 cm

L’emplacement Premium par nature.
|dentique au format F200, il permet un impact
supérieur grace a son placement dans un
caisson lumineux rétroéclairé. A Neuchatel,
notamment existant dans les abribus
permettant une durée de contact plus grande.
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Faisons de votre prochaine
campagne un succes.



